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Piu Stato e piu mercato, cosi
la cultura produce sviluppo
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Marco Capasso:

gli spettacoli realizzati
ai Fori Imperiali di Roma
SONO un caso

di archeologia digitale

Stefano Biolchini

1rapporto tramondo della cul-

tura e privati € lungo e com-

plesso, e come tutte le “corri-
spondenze complicate”, altale-

nante e a fasi alterne. A fare il
punto sullo stato attuale & il presi-
dente dell’Associazione imprese
culturali e creative Luigi Abete -
intervenuto al dibattito al Festival
dell'Economia dal titolo “Cultura
e sviluppo economico” - che dopo
un colloquio con il ministro della
Cultura, Gennaro Sangiuliano,
cosi lo riassume: «Bene Sangiu-
liano quando dice pil1 Stato e pilt
mercato: si tratta di una collabo-
razione che pud portare a grandi
risultati. Orala sfida & farla diven-
tare operativa».

Eppure non & stato sempre cosi,
come ricostruisce lo stesso Abete.
«La prima fase comincia con la
Legge Ronchey che concede ai pri-
vati di gestire i servizi nei musei,
aumentandone la qualita della
fruizione. Nel 2014, Franceschini
consideravala culturauna minie-
ra, con una presenza crescente
dello Stato. Ovvero, piu Stato, me-
no mercato. In realta 'unico prov-
vedimento utile & stato I'Art Bo-
nus, cosi che i cittadini possano
dare soldi direttamente allo Stato.
Questo fenomeno mette in atto
una serie di processi che riducono

ALBERTO QUADRIO CURZIO
«L'Europa ha progettato molto
bene ma non ha potuto
eseguire altrettanto bene.

Il progetto pero c'é tutto, Next
Generation Eu & un grande
piano che si potra realizzare»

T'operato dei privati nella gestione
del patrimonio culturale pubblico.
Ecco quindi che arriva Sangiulia-
no, che propugna piu Stato nella
gestione deibeni culturali, ma an-
che piu mercato, in unalogica si-
nergica che miri a una migliore
compresenza. Ad esempio, la que-
stione della bigliettazione: San-
giuliano ha affermato che consen-
tira a ogni museo di dotarsi del
suo sistema di bigliettazione par-
ticolare che vada collegato inrete
al portale ministeriale, utilizzan-
do la tecnologia per avere un si-
stemaunico. Serve una prospetti-
va positiva nei rapporti tra pubbli-
co e privato: pil1 Stato e pit merca-
to all'unisono - e lo diceva gia
Confindustria negli anni Novan-
ta». Ma non si tratta solo di un
problema di ticketing, ma anche di
narrazione, che non puo¢ limitarsi
a Tik Tok. E bene lo spiega Luca
Barbareschi, ceo di Eliseo enter-
tainment: «Mi considero un im-
prenditore dello spettacolo, che ha
vinto Premi Oscar. Franceschini,
in qualita di ministro, non ha fatto
molto per gli artisti come me, non
consentendoci dilavorare al me-
glio. Vivendo nell'epoca dello
scontro e della vergogna, del co-
siddetto “shame”, la narrazione
non restituisce mai alla realta il
dato creativo capace di arricchirla.
Il tema odierno - aggiunge - & fare
impresa culturale con il supporto
statale. Vorrei sentire alla Scala
un'opera scritta da un musicista,
da un nuovo Donizetti, un nuovo
Schonberg. Perché sela narrazio-

dei parametri utilizzati e nelle
decisioni dei valutatori

ne nonviene elaborata e costruita
tenendo conto dell'identita del pa-
ese, ci ridurremo sulla superficie
degli schermi. TikTok & un algo-
ritmo diproprieta cinese che sot-
trae dati occidentali; intanto tra
giovani nessuno guardaitg, men-
tre la nostra governance litiga per
le poltrone da assegnare». Gli fa
eco l'architetto Marco Capasso,
che sidefinisce un “artigiano digi-
tale”, e che perla Rai haraccontato
siti museali come quello di Pom-
pei. «Per vendere all'esterolano-
strabellezza, & necessario raccon-
tarla esaustivamente. Piero Ange-
1a, ci defini una modernabottega
rinascimentale, proprio per la cu-
radelbello che attraversol'intelli-
genza artificiale riusciamo aresti-
tuire. Nelle nostre ricostruzioni
virtuali badiamo al dettaglio, ossia
impieghiamo una maniera uma-
nistica in ambito archeologico, di-
versificando ogni elemento dei
nostri modelli digitali. Un esem-
pio: gli spettacoli realizzati ai Fori
Imperiali sono un casodiarcheo-
logia digitale; il business plan sot-
toposto ai finanziatori privati ave-
vaunrientro della spesa in quat-
tro anni, ma gia nei primi sei mesi
abbiamo incassato il doppio
dell'interaprevisione». Chiosa di
Abete: «la connessione tra I'am-
biente virtuale e la fisicita del sito
d'origine amplifica il coinvolgi-
mento emotivo del visitatoriren-
dendolo un'esperienza unica, in-
comparabile». Ovvero, quandola
cultura produce sviluppo econo-
mico, e si vende anche all'estero.
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C'¢unnodo cheriguardala
misurabilita della sostenibilita.
Nella rendicontazione al mercato
c'¢ una grande disomogeneita
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Da sinistra, Luca Barbareschi, Marco Capasso, Luigi Abete e Stefano Biolchini
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