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Bonomi: fare
impresa equivale
a fare cultura,
fattore strategico

Carminati e Picchio —apag. 9

Stati generali
della cultura

Bonomi: fare impresa ¢ fare
cultura, fattore strategico

Le reazioni
Idee a confronto

Marco Carminati
Nicoletta Picchio

A gliStatigeneralidellacultura
di Torinosiéspaziato dal Pnrr
alla vita dei musei, dal ruolo

dei privati nell’economia della cultu-
raesulle nuove frontiere nell’edito-
ria, neimedia, nelle tecnologie a ser-
vizio dell’arte. E poi sisono allargati
gli sguardi ai musei e alle citta, agli
eventieallavorodegliartisti(conla
testimonianza di Andrea Bocelli).
Fin dall'inizio non sono mancati
momenti “caldi”:ladichiarazione del
ministro Dario Franceschini che le
imprese, soprattuttole grandiimpre-
se, si «dovrebbero vergognare» di
non destinare una parte dei propri
utili al patrimonio culturale del pro-
prio Paese, noné piaciuta. «Fareim-
presaé fare cultura. Le parole diFran-

sentimento anti-industriale che c’¢
nel Paese» ha dichiaratoil presidente
diConfindustria, CarloBonomi inter-
venendo al convegno “Digitale per
crescere” organizzato da Anitec-As:
sinform a Milano. «Certe espressioni
- ha aggiunto - non dovrebbero ap-
partenere aunministro della Repub-

blica. Posso elencare tante iniziative
di imprese private nel settore della
cultura. Mivengono in mentele gran-
didonazionidiSquinzi, Pirellie Pra-
da. Ancheil sistemabancario nel 2020
hadonatoquasi1miliardodieuroper
la cultura, per noncitare museidi im-
presa che sono una emanazione di-
retta delle stesse. Mi auguro che sia
statauna espressione nonben colta.
Voglioribadire ancora unavoltache
I'industria é untemadisicurezzana-
zionale: la dimostrazione & arrivata
durantela pandemia, senzaleimpre-

senoncisarebberostatiifarmaci, gli
alimenti, i beni di prima necessita».
Anche Luigi Abete, presidente del-
I’Associazione imprese culturali e
creative, presente agli Stati generali,
nonhagraditola sortita ministeriale:
«Chi vuol fare donazioni le fa in co-
scieniza e senza essere sollecitato. C'e
unalegge dello Stato che consentea
chi puo e pensa che siaunabuona co-
sa farlo. Non penso che le imprese
debbano essere messe sotto schiaffo
psicologico perché non lo fanno».
«Gliimprenditori devonoinnanzi-
tutto investire nella crescita econo-
micadellapropriaazienda perchéin
questomododifendonoil paese e di-
fendonoleattivitaeconomichechea
loro volta contengono cultura - ha

CARLO BONOMI

Il presidente

di Confindustria

& intervenuto

nel dibattito acceso
dal ministro
Franceschini

sottolineato Innocenzo Cipolletta,
presidente di Confindustria Cultura
Italia, interpellato a margine degli
Stati Generali - Dopodiché moltiim-
prenditoriinvestonoincultura, e sia-
mo contenti che lo facciano».
Lagaranzia difondie sostegni eco-
nomici (pubblici e privati) continua-
no a essere strategici nel futuro del
settore, maanchelosonoanchel’in-
novazione tecnologica, l'importanza
di “fare squadra” (come Bergamo e
Brescia, capitali della cultura nel
2023), il rinnovamento dei musei e
Papertura dinuovinel nomedell’ac-
cessibilita e nell’inclusione.
Moltointeressantisisonorivelate
anche le linee di azione proposte in
particolare dagli assessorialla cultu-
raMiguel Gotor per Roma e Tomma-
so Sacchi (che hannoannunciatoim-
portanti progetti per le periferie ur-
bane, conl'apertura dispazi espositi-
vi per la cultura e dedicati a nuove
biblioteche).
Eanchesegliitalianileggono poco
il mondo dell’editoria (o ha confer-
mato Ricardo Franco Levi) e quello

deifestival filosofici e letterari (o ha
ribadito Giulia Cogoli) offrono con-
crete possibilita dirilancio perla cul-
tura diffusa e partecipata, soprattutto
nelle pili giovani generazioni.
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