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La polemica tra il ministro dei Beni culturali e imprenditori su Art Bonus e give back

“Non investite sul patrimonio”
Scontro Franceschini-Bonomi

La replica za di fare profitti». de hanno diverse modalita di inter-
2 s Parole che suscitano immediata-  venire in campo culturale, e spesso
dl C onﬁndmtrza: mente anche le reazioni di Luigi lofanno con progetti propri. Pensia-

“Il solito sentimento
anti-industriale”
diLara Crino
orrei che arrivasse
il momento in cui
un’impresa, soprat-
tutto una grande
<( impresa che espor-
tanel mondo, siver-
gogni se non desti-
na una parte dei propri utili al patri-
monio culturale del Paese. Mi aspet-
to che la cultura del give back, quel-
la che caratterizza le societa anglo-
sassoni, diventi pitt sentita in Italia».
Non passa molto tempo da questo
Jjaccuse di Dario Franceschini: la ri-
sposta € quasiin tempo reale e inne-
sca uno scontro tra il ministro della
Cultura e il mondo dell'impresa. 1l
presidente di Confindustria Carlo
Bonomi replica a caldo: «Le parole
di Franceschini sono I'ennesima ri-
prova del sentimento anti-industria-
le che c’@ nel Paese».
Doveva essere un ap-
puntamento istituzionale
il collegamento del mini-
stro con gli Stati Generali
della Cultura a Torino,
unarelazione sugli investi-
menti del Pnrr per il setto-
re culturale (7 miliardi di
euro) e sui numeri dell’Art
bonus, la misura fiscale
che dal 2014 incentiva le
donazioni dei privati. Si
tratta di quasi 700 milioni
dieurs, con 5278 interven-
ti e 28 mila mecenati coin-
volti. Ma da subitosi & capi-
to cheperil ministronon &
sufficiente. Sono «episodi
virtuosi», certo ma ancora
troppo pochi. L'intervento
dei privati, puntualizza
«deve essere motivato da una forte
vocazione morale e non dall’esigen-

Abete, presidente dell’Associazione
imprese culturali e creative, che in-
vita a non mettere «sotto schiaffo
psicologico» le aziende ed entra nel-
lo specifico: «Chi vuol fare donazio-
ni le fa in coscienza e senza essere
sollecitato. C’é una legge dello Stato
che consente a chi puo e pensa che
sia una buona utilizzazione di farlo.
Le imprese quelle risorse le investo-
no, creano occupazione, rischiano,
a volte perdono». Insomma, anche
se Franceschini ci tiene a precisare
quanto sia importante per lui la col-
laborazione, e a ribadire che chi do-
nanon deve limitarsi a mettere i sol-
di, ma «collaborare nella gestione»,
la contrapposizione tra pubblico e
privato, un vecchio e spinoso tema
del dibattito sulla gestione del patri-
monio culturale negli scorsi decen-
ni, sembra tornare d’attualit. Con il
rischio di suonare anacronistica in
un momento in cuila ripresa del set-
tore turistico, la riapertura piena
dei tesori del nostro patrimonio cul-
turale dopo le chiusure della pande-
mia e le risorse del Pnrr chiedono a
tutti gli operatoridel settore diriflet-
tere su nuovi modelli di gestione e
sviluppo. Che pure ci sono, e dise-
gnano una situazione molto piu sfac-
cettata di quella che emerge dall'in-
seguirsi delle dichiarazioni scatena-
te dall’affondo di Franceschini: il
ruolo dei privati, imprese e singoli
mecenati, nel mondo dell’arte e del-
la conservazione del patrimonio ita-
liani non puo infatti essere quantifi-
cato né ridotto alla questione
dell’Art bonus, né tantomeno facil-
mente messo a confronto con mo-
delli esteri.

Come spiega Guido Guerzoni, pro-
fessore di Museum management
all'universita Bocconi di Milano, I’e-
rogazione liberale attraverso lart
bonus & infatti solo uno degli stru-
menti con cui i privati “agiscono”
nel mondo della cultura: «Le azien-

mo al’'Hangar Pirelli, alla Fondazio-
ne Prada, ai musei di Intesa San Pao-
lo: i privati intervengono con una
propria politica culturale che arric-
chisce l'offerta generale e talvolta
con politiche di accesso e
inclusivita molto avanza-
te. Non dimentichiamo
chel’art bonus & una dona-
zione pura, che non con-
sente di decidere insieme
la destinazione delle risor-
se, mentre i soggetti priva-
ti oggi chiedono di co-pro-
gettare e di co-gestire il
processo».

E il confronto col give
back, cioe la politica fisca-
le di detassazione sugli uti-
li reinvestiti per 1a cultura,
di tipo anglosassone? Non
ha senso: «La concezione
di impresa-bancomat all’e-
stero & superata da molto
tempo. Inoltre il give back
si esprime attraverso pro-
getti autonomi». Insomma, & diffici-
le fare paragoni tra modelli cosi di-
versi: «Il nostro tessuto imprendito-
riale & fatto di realta medio piccole.
In Francia, il 70 per cento delle risor-
se dei grandi donatori finisce nell’a-
rea di Parigi. Ma il tessuto italiano &
diverso, sono imprenditori legati ai
luoghi, spesso piu1 attenti alla produ-
zione culturale contemporanea che
alla tutela del patrimonio». E una
questione di scelte, non di disinte-
resse. Continuare a citare Della Val-
le e il suo benemerito contributo di
25 milioni per il recupero del Colos-
seo, insomma, non basta: € pit1 utile
in questa faseindagare le specificita
delnostro Paese, studiare, farericer-
ca. Insomma, conoscerci davvero.

URBINO
CROCEVIA
BELLE ARTI

%

Superficie 41 %
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V A confronto

r di Confindustria Carlo
(a sinistra) e il ministro

della Cultura Dario Franceschini
(adestra)

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 259 - L.1744 - T.1744



